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t.qlgtlgri brand del settore ci offrono uno spaccÍ
dell'attuale situazione di mercato. Tra creécite 1
previste e problemi
e materie prime

approwigionamento di prcdi

Farfisa, in un periodo così particolare, sta af-
frontando ilmercato ltalia in modo propositivoe
ciò sta porta ndo ottim i frutti. | | trend attua lmente
in forte crescita sia rispetto al2oT(abbastanza
scontato), ma anche confrontato con i due anni
precedenti, rappresenta il risultato anche della

nuova impostazione della struttura commerciale ltalia, rivolta al mercato
della distribuzione Partner e aperta all'offerta di un affidabile servizio di
consulenza tecnica verso I'installatore, servizio sempre più qualificato e
pi ù ca pil la re sul tenitorio. Agevolazion i come lo sconto i n fattura / cessio
ne del credito, Superbonus o efficienbmento energetico non sono state
necessarie persostenere la nostra crescita, spinta primariamenteda una
proposb tecnica commerciale di qualità e preTrodel marchio Farfisa,
attivo da più di 50 anni e presente in tutto il mondo. [incremento di fat-
turato che ha carattenzato il primo semestre non è certo conseguenza
dell'inevitabile variazione di listino a metà anno causato dall'aumento
dei cmti delle materie prime che colpisce tutti- bensi da una oculata ma
anche al contempo flessibile strategia dell'azienda. ll lavoro di squadra
che da sempre ci contraddistingue ci ha permesso di essere sempre
tempestivi nelle consegne -altro punto diforza- nonoshnte si riscontrino
sempre più spesso difficolta o ritardi nella reperibilità di materie prime.
[immagine aziendale registra una crescita nelgradimento che corri-
sponde a impqni condivisi e regolarmente mantenuti perché concepiti
in risposta a reali esigenze, anche per quanto riguarda i servizi online a
disposizione, dal punto di visb di supporto tecnico, di disponibilità di
incontri commerciali e diformazione anche da remoto come pure dal
punto divista marketing. Afronte diquesta analisi, intravedo nel mercato
del secondo semestre una possibile situa-
zione caotica e con elementi di incertezza,
ma che Farfisa affronterà senza dubbio
con reazioni e strumentiflessibilie dina-
mici. [anno si concluderà con interessanti
novità di prodotto per un z)2?che cive-
drà protagonisti.
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